《促销策划方案》评价标准
	方案评价

项    目
	方案设计
评价标准
	评估成绩

∑100

	1、促销时间确定∑3
	促销时间安排考虑多跨双休日

根据上述要求，酌情评分

	

	2、促销目标确定∑5
	1、增加销售量、扩大销售      2、吸引新客户、巩固老客户
3、应对竞争，争取客户        根据上述要求，酌情评分

	

	3、促销主题设计∑10
	1、 主题语要求简短，不得超过7个字（2分）

2、 主题语要求紧扣“春节促销”，诉求点醒目（3分）

3、 主题语要求独特、易懂（2分）

4、 说明主题思想表现（3分）
5、 
	

	4、促销活动设计∑50

	1、要求设计5项促销活动，“特价”、“赠送”、“公关”三项活动规定设计，另二项活动自选，每项活动10分，共计50分。

1、 每项促销活动设计要求：（共计10分）

（1）设计内容明确：“活动名称”；“活动时间”；“活动内容”；“活动要求”；“费用支持”。（5分）

（2）设计内容具体，不得少于200个字。（3分）

（3）设计具有可行性、创意性。（2分）

	

	5、促销广告设计∑20

	1、要求设计商场7种促销广告形式，以POP广告为主，每种形式3分，共计20分。

2、要求表格式设计，

3、每种广告形式说明其名称、所用数量、张贴要求、广告作用、费用预算五方面内容。达不到要求酌情扣分。（3分）

	

	6、促销费用预算∑6

	1、预算要有依据，每项活动都需要费用支持，在方案中要有体现。没有依据扣除3分。
2、预算要求合理、准确，预算总额不得超过规定费用。（3分）

	

	7、促销进度安排∑6

	1、要求表格式设计。

2、促销进度分为促销准备与促销实施二个阶段。

3、促销准备应该提前1个半月开始。

4、每项促销工作要求设计“时间安排”、“任务安排”、“负责人安排”。

根据上述要求，酌情评分
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