《产品营销计划报告》评价标准
	报告评价
项    目
	报告评价
标    准
	评价成绩

∑100

	一、营销计划目标

∑10
	1、确定年度营业收入目标，利润目标，品牌形象目标。（6分）

2、目标设计要求具体、可行。（4分）
	

	二.市场状况分析

∑6
	1、对市场需求、竞争状况、营销机会进行分析。（4分）
2、分析要扣主题，要客观、正确，要有条理。（2分）
	

	三.企业状况分析

∑6
	1、对企业资源、营销能力、品牌影响进行分析。（4分）
2、分析要扣主题，要客观、正确，要有条理。（2分）
	

	四.产品组合设计

∑18
	1、从消费个性化出发，根据产品组合宽度、深度要求设计（10分）
2、方案设计要有创意，要具体、可行。（6分）

3、方案分析紧扣主题、条理清楚。（2分）
	

	五.质量保证设计

∑18
	1、从产品生产、流通全过程、全方位设计保证产品质量方案。（10分）

2、方案设计要全面、具体、可行。（6分）

3、方案分析紧扣主题、条理清楚。（2分）
	

	六.品牌提升设计

∑18
	1、从消费者认知心理和消费模式角度设计品牌推广方案。（10分）

2、方案设计要有创意、要具体、可行。（6分）

3、方案分析紧扣主题、条理清楚。（2分）
	

	七、服务完善设计

∑18
	1、从消费者附加利益、市场竞争出发，设计完善的服务方案。（10分）

2、方案设计要有创意、要具体、可行。（6分）

3、方案分析紧扣主题、条理清楚。（2分）
	

	封面设计∑2
	1、符合文本规范。（1分）

2、整洁、美观。（1分）
	

	引言设计∑2
	1、描述计划撰写的目的。（1分）

2、描述全面、简练。（1分）
	

	目录设计∑2
	1、符合文本规范。（1分）

2、整洁、美观。（1分）
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