前    言

如今，大学生毕业生普遍面临这样一个问题，那就是就业难的问题。据统计今年全国的高校毕业生共212.2万人，比2002年增加了46.2%。就上海地区而言今年高校毕业生达到8.312万人，比去年增加了31%。而就业率大学本科是81%，大专、高职才56.6%。这样一个庞大的毕业人数和相对比较低的就业率，让我们感受到：就业不再像以前那样的容易，毕业以后不用担心出路问题。现在的上海是一个充满竞争的社会，就连就业也赶上了竞争这个浪潮。我们高职的毕业生面临了两条出路，一条就是去找工作，也许会屡次碰壁但还是得继续找，直到找到为止，虽然不是自己最理想的工作。另一条路就是自己创业，选择一个好的项目投资自己做老板。为了拓宽我们大学生毕业以后就业的道路，我们小组选择了儿童专业（特色）理发这个行业来创业，因为我们考虑到在上海乃至整个中国，理发行业中很少甚至还没有太多人投身于儿童专业理发这一行，所以相对的竞争者少，市场的空间很大，很大程度上有利于我们刚毕业的大学生搞创业。

 在整个调查的过程中，我们小组的成员，各自发挥自己的才能。在本次调研中，我小组共6个人，每人做了10份调查问卷，总计60份，汇总成了有关数据统计。还通过因特网和报刊查询了大量的资料。具体的网站有:www.shanghaigov.com、www.sina.com.cn、www.chinajilin.com、www.sbt.com.cn .www.gtja.com等。具体的报刊有：文汇报，上海商报、人民日报等。

    本次调研报告具体分配如下：张婷同学完成第一部分的内容，黄芳同学完成第二部分的内容，姚烨同学完成第三部分的内容，张盈和吴骧羚同学共同完成第四部分的内容，钱星宁同学完成第五部分的内容。本次调研报告难免存在一些不足之处。仅作参考。
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一、上海儿童专业（特色）理发服务市场现状分析

（一）、上海儿童消费市场的规模

根据上海市第五次人口普查公报上显示：到2000年11月1日零时上海市全市人口总数为1637.77万人。与1990年的第四次人口普查相比，上海市共增加了339.58万人，增长25.5%。其中0--14岁之间的儿童人口为199.80万人，占总人数的12.2%。又根据上海统计局统计：在去年一年之间全市出生人口9.02万人，人口出生率为5.5‰；虽然在有些数据上显示上海乃至全国的0--14岁之间的儿童的比重在下降。但并不会影响到儿童的整个消费市场。调查显示：我国儿童人均每月消费近900元，而上海的儿童人均每月的消费额更超过了平均数，达到了972元。位居全国第三。面对这样一个庞大的数据，我们有理由相信上海儿童消费服务市场是值得我们投身进去的。

（二）、上海儿童专业（特色）理发市场的消费需求特殊性

    从以上的一个数据中我们可以发现儿童消费是一个非常大的市场。如今的儿童消费市场的产品是应有尽有。吃、喝、玩、乐样样齐全。其中食品、服装是占了主导地位，占整个儿童消费市场的64.1%。一些国内国外大的食品、服装公司已经把自己的品牌、服务打进了儿童市场，如：娃哈哈、丽婴房、巴布豆等都已经占领了自己的市场。其次是儿童的生活用品、教育和娱乐，光教育就占到了儿童消费市场相当大的比例。面对这样一个市场，商家基本上已经把儿童消费市场的各行各业都已经占满了，想要在如此密集的市场上占有一席之地是非常困难的，因此我们就要寻找新的机会，开拓新的市场。

    1.儿童理发市场的不完善

 细心的人会发现，当今社会理发店，美容院、形象设计室是如天上的星星般繁多，这些店的目标客户是一些成年的女孩和女人。对于一些14岁以下的孩子来说这些地方并不是很适合他们。而且为这些孩子们理发有些理发师并不是十分愿意，孩子的家长也不是很放心，因为首先孩子生性活泼，不会长时间的安静的坐在一个地方一动不动，这就为理发师带来了很大的麻烦，如果一不小心，孩子的娇嫩的头皮将会被损伤。另外有些孩子对理发有种恐惧感，总是不愿意去理发店，就算是家长连哄带骗去了理发店，也早已是眼泪、鼻涕一大把了。有些家长为了省时省力在家自己给孩子理发，但是毕竟家长不是专业的理发师，难免会出现一些大大小小的状况，因此有些家长就没办法了，为了给孩子理发还是会去这样的理发店。那么就没有为儿童开设的专业的理发店和理发场所吗？

    2.开设儿童理发店的必要性

面对这样的市场现象，是否可以选择开设一家专门为儿童理发的专业或者是特色店。一切的设计都是为儿童所考虑，布局、装潢、设施全部以儿童喜欢的卡通人物为中心，一切的服务理念都以儿童的心理特征为主。吸引孩子们的注意力，让他们觉得自己不是在理发而是在一个批评彭有许多和自己一样的同龄人的游乐场或者是幼儿园。同时会让他们不再害怕或者恐惧理发了。对于家长们也会发现孩子进理发店不再是“受苦”而是一种“享受”。家长们也不会因为孩子的理发问题而费神和担心了。事实上在印度尼西亚就已经有这样的儿童理发店了，而且市场的反映非常的好，先后在当地开设了七家分店。

（三）、上海儿童专业（特色）理发市场的前景
    目前，在儿童理发市场上，像这样的理发店是非常稀缺的，因此相对的竞争者也非常少，一旦在这个领域做出自己的市场和品牌，那么以后新的竞争者所形成的威胁是非常小的。而对于一些年轻的，时尚的父母们来说，他们接受新鲜事物的能力很强，他们会很乐意去尝试和接受这样的一个新鲜的理念。从这几个方面看，儿童专业（特色）的理发店市场的发展前途是非常光明的，也是非常乐观的。而发展潜力的空间也是很大的。一旦这样的理发店在市场的运作中成功的话，加入到这个市场的人也就更多了，对整个儿童理发的市场也会起推动作用。会使得这样的市场更加的完善。因此我们应该把眼光放得长远一些，并且很好的开发和发展儿童专业（特色）理发市场。

二、上海儿童消费需求分析
（一）需求的规模及变化趋势
    上海是一个国际化的大都市，每年有将近9万婴儿出生。据有关资料统计：目前上海市的0-14岁儿童人口数量约为199.80万人，而且一个儿童每月的消费将近970元。因此购买金额=970*12=11640元/年。现有的购买规模=购买人数*购买金额=199.80*11640=232.57亿元。并且根据我们的调查统计，在被访者中，有98%的人是希望开辟一个专为儿童设计的理发场所。如此庞大的一个消费群体，对于尚未在上海开掘的专业儿童理发市场而言，是一个大好良机。

（二）儿童消费者及消费特点
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    本次调查我们对60名儿童及其父母进行了调查，98%的儿童及其父母是希望并且支持开这样一家理发，2%的儿童和其父母不支持开办这样的理发店。这些儿童中他们每月的消费额比例是：42%的儿童每月消费500元以下，47%的儿童每月消费在500—1000元左右，另外只有11%的儿童每月消费在1000元以上。消费比例见图表1-1，由此我们可以看出在上海绝大部分的孩子的月消费额在500—1000元左右，儿童消费及服务的市场是比较大的。
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在调查统计表中，对孩子理发的频率做了这样的统计：60%的儿童每月理一次发，25%的儿童2—3月理一次发，另外15%的儿童3个月以上理一次发。儿童理发的频率如图1-2所示。
在调查中我们发现，如今的儿童上理发店的频率有所上升，特别是女孩子，对头发的要求也越来越发明显，洗、吹、染、烫变得不仅仅是女士们的专宠，孩子们也可以享受针对她们发质所做的洗、吹、染、烫了。
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在对儿童理发消费花费的调查中：50%的儿童理发消费在10元以下，43%的儿童理发消费在10—20元之间，7%的儿童理发消费在20—40元。如图1-3所示。
    因此可以发现如今儿童理发消费还处于一个萌芽状态，人们认为孩子理发一件小事不用花上几十元甚至上百元的钱，其实不然，只要有好的服务、好的质量，多花一点钱是值得的。因此，如果开设了这样一家专门儿童理发店，价格、服务、质量都是很重要的，是我们要考虑的因素之一。

（三）儿童消费者对需求的要求
    目前，儿童的消费者注重的不仅仅是单纯的理发，他们想在理发的同时获得一些别的、有特色的，能抓住他们眼睛的新鲜东西，让他们觉得理发其实也很好玩。

1.理发座椅的不同

从理发的座椅上来看和普通理发店一样的、规规矩矩的座椅，已经不能满足儿童的需要。据了解：绝大多数的孩子喜欢卡通形象的人物，如：机器猫、蜡笔小新、樱桃小丸子、米老鼠、皮卡丘等。如果我们把座椅设计成卡通人物的形象或者是赛车、吉普车等的车模类型，孩子们会感到很新奇，很有特色。

    2.服务内容的不同

从服务的内容上看，孩子理发不仅仅局限于单纯的理发，孩子的发型也可以是多样化的。女孩子的头发样式变化是最丰富的，洗、吹、染、烫、盘发等服务项目都可以满足不同儿童的不同需要。另外，孩子们在理发、做好新发型的时候，都希望留住美丽的瞬间，我们就可以提供照相服务，帮助孩子们解决这个问题，留住美丽瞬间。

    3.服务内容的多样性

从连带服务的角度来看，孩子怎样度过枯燥、乏味的理发过程，在我们调查中显示：36%的儿童及其家长希望在理发同时能看到动画，25%的儿童及其家长希望在理发的同时能提供玩具，22%的家长希望在儿童理发时能为他们提供服务，如一些家长探讨孩子的成长过程，有心理咨询医生为他们提供服务等，16%的儿童及其家长希望能提供为孩子讲故事的服务等，具体内容见图1-4。
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（四）父母对其孩子消费的影响
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随着社会的发展和人民收入日益的增长，现今一个家庭的月收入比以前有很大的增加。据调查显示：40%的家庭每月月收入4000—6000元，28%的家庭每月月收入2000—4000元，22%的家庭每月月收入6000—8000元，5%的家庭每月月收入在2000元以下，另外5%的家庭每月月收入在8000元以上，见图1-5。因此，父母的月收入增加直接导致他们对孩子的消费的影响，儿童的消费和父母的收入是成正比的。
另外，在调查中发现：70%的年轻父母的文化程度是比较高的，文化程度的高低也直接影响了孩子的消费情况，可见，父母亲的文化程度和儿童的消费也是成正比的。 

三、上海儿童理发行业竞争者分析
(一) 上海理发市场规模及发展趋势

上海是一个在经济和文化上高度文明的大城市，随处都可以看到各种各样的美容美发场所，但遗憾的是至今还没有一家专业为儿童服务的理发场所。但是对于儿童理发市场还是存在许多的竞争者。

从日前召开的上海市美容美发行业协会第三届会员代表大会获悉，上海现有注册美容美发专业机构1.5万家，其中上规模的达到6000多家，这个数字每年以飞快的速度增加。据统计上海2002年美容美发行业营业收入达到30.2亿元，比2001年增长了51%，相当于每个上海人花在美容美发方面的消费创下了188.75元的新高。

根据业内人士预测，到2010年上海人的人均美容美发支出将上升到588元左右，行业年营业收入有望达到100亿。如此大的市场，是许多日趋饱和或已经饱和的市场失去了竞争的优势，也使这个市场处于一种激烈竞争的地步，众多外资已经瞄准这个庞大的市场，一些国外企业打出只有1.98万元就可以开设美容美发连锁加盟店的口号。

（二）上海儿童理发市场竞争情况

为什么这个看来没有多大的市场拥有如此大的号召力？一位业内人士一语点破天机，他透露一个正规的美发店的利润有20%-30%，投资一家这样的店铺，一年就能基本收回投资。这样巨大的利润是吸引许多其他行业的投资者也参与这场“战争”之中来的主要原因，也是使这个市场的竞争更为激烈的“导火线”。根据统计一般投资在3至5万远人民币的所占比例最大，为27%；投资在2万元以下的占25%；投资在6至10万元的占21.8%；而在百万以上的只占2.9%。一些私人理发店在价格和地域上的优势使他们处于一个较好的位置，另一些大型美容美发场所则在价格上处于劣势，要想在这样一个市场站住脚，特色是取胜的“法宝”。
让孩子觉得理发是一件很开心的事，而不是负担，并且在这个基础上展开其他相关的服务，以“奇”制胜，占领属于自己的那部分市场份额。一般十五岁以下的孩子一次的理发费用在十元左右，比如在徐家汇这样商业高度发达的地区一家面积在100平方的店铺一年的租金大约在35到40 万元，一个小型美发厅中美发师的月收入平均在3000元以上；一名掌握最新烫染发技术的技师,月薪在4000元左右；而在中村、组合、三千丝等高级美发店中的高级发型师，月薪都超过了10000元，加上水、电费，一年的总费用超过600，000元，这其中还不包括初期的装修费用，这样一次理发的费用会比普通的理发店高许多，风险也就产生了。不过，上海是一个接受新生事物能力很强的城市，我相信不需要太多的时间人们会逐渐接受专为儿童理发，这样一个新兴的产业，它一定会有一个光明的未来。

四、上海儿童专业理发市场宏观分析

 (一) 上海儿童人口状况对儿童理发市场的影响
    据上海统计局最近发布的一项统计表明，上海0-14岁的少年儿童有199.80万人，占上海总人口的12.2%。同1990年人口普查相比上海儿童人口有点下降。儿童人口的逐渐减少是由于国家计划生育起了一定的作用，人口的减少多少会对理发市场有些影响，但从另一个角度看,现在家庭的孩子大多是独身子女，父母对孩子有着更多的关爱，也就是说理发对儿童而言已不再是奢侈品。
（二） 上海经济环境对儿童（专业）理发市场的影响
    21世纪已经到来，人类世界正发生着巨变。我国也随着世界经济不断地发展，上海这颗“东方明珠”的综合经济实力的增强尤为显著。上海作为全国的经济和金融中心一直引领着全国经济的发展。

随着上海经济的快速发展，上海的人均GDP也从1989年的不足1500美元上升到了2001年的4500美元。去年上半年上海的国内生产总值达到了2523.34亿元，同期增幅10%。上海国内生产总值连续10年保持10%以上的增长率。今年达到11.8%，即人均国民收入接近1000美元。在今年“非典”期间，上海的人均GDP仍然还保持着很高的增长率，这在世界上也是罕见的。与之相适应，上海城市居民家庭恩格尔系数2001年降至43.1%，比1989年降低12.7个百分点。

据调查显示，我国儿童人均每月消费近900元，上海的儿童消费市场当然是最大的。儿童的消费能力几乎都来自于家长的经济能力。随着上海经济的快速发展，上海人的经济收入不断地提高，家长对孩子的消费意识也有了很大地提高，也就增强了孩子的消费能力。

（三） 社会文化对儿童（专业）理发市场的影响
上个世纪九十年代以来，上海市人口的文化素质进一步提高，上海人更加注重了儿童的教育问题。为了未来的教育，这个以知识创新和知识应用为重要特征的时代正在掀起一场信息革命，它对教育这一未来的事业提出了前所未有的挑战。因此，未来的一切挑战和压力将集中在人的素质和发展这一决定性的因素上，也就突出了教育对儿童的重要。

儿童虽没有收入，但他或她的“钱袋”却很大。媒体特别是电视广告对儿童的消费心理和购买行为具有极大的作用。大部分儿童是从电视中获得消费信息的，其余大多数是从同伴中获得的。然而更重要的是，儿童消费并不能完全自己做主，而是主要受到父母、同伴同学、教师和广告、商家等影响。因为父母是儿童消费最初和最重要的影响者，同伴对儿童消费行为有着各不相同的影响，教师会教给儿童怎样聪明消费，广告与商家则影响着儿童的消费观念。

现代的少年儿童正在经历着时代的变化，面对时代的要求，少年儿童的自身的素质状况、家庭环境、教育观念等都会成为推动或阻碍他们发展的重要因素。只有准确地了解这个正在成长的社会群体的状况，才能更好地促进他们发展。今天的少年儿童一代将成为21世纪中叶把我国建设为富强、民主、文明的社会主义国家，实现中华民族伟大复兴这一宏伟目标的主力军。

五、创业的机会和问题分析
（一）、创业能获取的市场机会和面临的威胁

     对于一个新兴的事物，儿童消费及服务市场上的专业的、有特色的儿童理发店，它的市场机会和发展的前景是非常好的。天津的一位社会学研究所所长在谈到儿童消费市场的前景时说道：在儿童消费市场上还有一块许多人没有去啃的“骨头”，那就是专业的儿童理发店的市场，这是一个极具潜力的市场，极有发展前途的行业。

1.与众不同

对于这样一个还没有被完全开发的市场，它的“市场饱和指数”值是非常低的，因此同行业的市场竞争几乎是很少的。虽然在一些居民区的周围或者是大的商圈周围都可以找到一些理发店和美容院，但是区别在于我们之间的目标顾客不同。因此一旦我们先涉及这样的一个领域，把自己的品牌打出来，然后再在经营的品种、服务、管理、营销策略和新的理念上下足功夫，迎合小朋友的口味，做到与众不同，从而吸引大人和小孩共同的目光。

2.市场迫切需求

根据我们的调查得到的结果表明，98%的年轻父母很支持这样的儿童理发店，都希望在上海开办一家有特色的儿童理发店，可以更好的方便孩子和孩子的家长，使他们跟放心自己孩子的理发问题，同时也可以使得孩子和父母之间的关系更为融洽和甜蜜。更可以让孩子们感觉自己不是在理发，而是在公园或游乐场里玩耍，彻底摆脱对理发的害怕和恐惧心理。使他们乐意来我们的理发店。

    但是凡事都是有利有弊的，特别是对一个新生事物来说，的确是有一定的劣势或者是有面临的一些威胁。就像拦路虎一样挡在我们面前。  

1.存在风险

对于这样的一个还没有完全被开发的市场来说，正因为没有太多的经营经验，市场的操作还处于摸索状态，所以就存在异地功能的风险，不管是新来者还是后来者都必需面临一定风险的威胁。

    2.理发市场庞大

在理发、美容院不断崛起的今天，要在这么大的市场里突出重围的确是比较困难的。要想做全、做好、做到深入人心还需要不断的探索和努力。

（二）、大学生创业的优势和劣势

    如今，随着社会的发展和人们观念的更新，对于大学生毕业以后不走替别人打工的路而是加入自主创业族的想法许多人的观念开始转变，有越来越多的高校毕业生开始注重创业。据调查统计：77.6%的大学生表示会考虑创业。而这样的一种就业形式不但得到了人们的认同，就连上海市政府也为大学生创业提供了非常好的政策，方便了大学生的创业，降低了大学生创业的门槛。

    2003年7月27日上海推出了四项优惠政策鼓励大学生创业：  

    风险评估，全部免费。从今年起，上海创业教育培训中心可以提供项目风险评估和指导，以帮助大学生确认市场机会大小，这一项评估费用全免。

　　创业培训，政府付费。今年上海市首次设立专门针对应届毕业生创业培训的上海创业教育培训中心，只需要带上学生证和身份证复印件即可报名免费参加培训。

　　贷款筹资，政府担保。今年上海市政府成立了“促进就业基金”，为大学生创业提供担保。这类贷款的最高上限为5万元。

　　个体创业，可免税费。凡高校毕业生包括大学专科、大学本科、研究生，从事个体经营的，自批准经营日起，1年内免交个体户登记注册费。此外，如果成立非正规企业，只需到所在区县街道进行登记，同时可享受3年免税。

    此外，上海市劳动和社会保障局所辖的“促进就业基金”，还专门为大学生创业提供担保，贷款最高上限达到５万元。

    大学生创业除了有外部的有利因素，我们大学生自身内部也有很多的优势。文化上的优势，年龄上的优势，观念上的优势等等都是支撑我们创业的支柱。

    1.贵在创新

许多大学生认为大学生创业的优势在于“这是个创新的时代，大学生更易走出一条自己的创业之路”。现今的大学生确实有着许多有价值的创意

2.文化知识

相比于一些外来的和一些私人店的老板来说。我们大学生的优势格外的明显，因为我们有丰富的文化底蕴和文化知识，我们在学校里学习的是最符合时代发展的文化知识，是最适用于当今这个在不断发展的社会的。我们所学的知识可以帮助我们解决我们创业中所碰到的问题和困难。也可以处理好市场营销中的一切问题。

3.年龄优势

我们有年龄上的优势。正因为我们年轻，所以我们有活力，有冲劲，有创新的精神，有出生牛犊不怕虎的气势。不管在这个市场上有多么大的困难和风险，我们都会照着我们最初的想法走下去，去实现我们的梦想。

4.观念、理念领先

也是因为我们年轻，所以我们的观念和理念都是紧跟社会的发展和潮流的，社会上兴起什么样的服务理念，或者人们希望得到哪种服务，我们得到的都是第一手资料。可以结合我们的营销策略来满足顾客的需要。

    当然，我们大学生不是样样都好，样样都领先的。我们也有我们的劣势，在资金、经验、克服困难的能力上还有不足之处。有关调查机构做了这样一次大规模的调查。

1.资金是个大困难

35.9%认为“资金是大学生创业的最大困难”。一些刚踏出大学校门的大学生，没有正式的上过一天班，就算是利用假期打工也没有办法赚到十几万甚至几十万的资金来创办企业，有可能的只是从父母、亲戚、朋友处借，或者是向银行贷款。

2.社会关系不广

28.9%认为最大的困难是“社会关系不够宽广，不利于开展工作”。刚毕业的学生的社会经验明显不能和一些久经沙场的商人比。许多处事的方法和人际关系的处理不是很圆滑。使得大学生创业会到处碰壁。同时一旦在生意上遇到什么困难时，也不会很快的调整好自己的心态，及时找到弱点来弥补它。

（三）营销机会的确定与对策  

根据相关的资料的统计，我们有理由说，我们的儿童专业（特色）理发店这个项目是可行的。在整个儿童消费及服务市场上成功率是比较高的。这家专门为儿童理发的店解决了儿童理发难的问题，为众多的孩子和其父母带来了福音。因此就这个市场环境来说我们很适合开办儿童专业理发店。对于其他理发店的冲击，是会给我们带来困难。不过总体衡量下来，我们认为利还是大于弊，优势还是大于劣势的。只要我们把我们的经营理念定位于“中价位、高品质、高服务”，一些都为孩子们考虑，做到以孩子为中心。那么我们一定会吸引更多的儿童顾客，把这个还没占领但即将占领儿童理发市场的项目做好。

                            附   录

1. http://www.cpirc.org.cn/5cendata23.htm
   新华网上海4月18日电（记者黄庭钧）上海市统计局今天在此间发布了上海市第五次人口普查公报。公报称，到2000年11月1日零时，上海市全市人口总数为1673.77万人。与1990年的第四次人口普查相比，上海市共增加了339.58万人，增长25.5％。即1999年11月1日至2000年10月31日，全市出生人口9.02万人，人口出生率为5.5‰；0--14岁之间的儿童人口为199.80万人，占总人数的12.2%。

2. 调查显示：我国儿童人均每月消费近900元。据北京晚报报道，五大城市中0岁至12岁的儿童共约441万人，按平均每人每月897元计算，月消费总额近40亿。其中上海的市场最大，超过16亿元；北京和广州分别为9.6亿元和7.0亿元；五市儿童全年消费超过475亿元。北京儿童月平均消费仅次于广州，同样位居第二，平均每月为1009元。

3. 调查还显示，尽管食品与服装消费仍是城市儿童消费的主要部分，占儿童消费总支出的64.1%；但教育支出已占到相当比例，成为儿童消费的新热点。

4. 今年７月开始，上海应届大学毕业生创业可享受四项优惠政策，即免费风险评估、免费政策培训、无偿贷款担保以及部分税费减免。上海市劳动和社会保障局所辖的“促进就业基金”，还专门为大学生创业提供担保，贷款最高上限达到５万元。
5. 与此同时，上海市工商行政管理局也对大学生创业采取了政策倾斜：凡高校毕业生从事个体经营的，自批准经营日起，１年内免交登记注册费、个体户管理费、集贸市场管理费、经济合同签证费、经济合同示范文本工本费等，但此项优惠不适用于建筑、娱乐和广告等行业。

6. 在回收的540份有效问卷中，有419人(约77.6%)表示会考虑创业。这说明大学生群体的创业意识较强，对自己的能力也比较自信，相信自己具备一定的创业素质，并希望工作时有相对宽松自由的空间。

7. 优势在于“这是个创新的时代，大学生更易走出一条自己的创业之路”。劣势：194人(35.9%)认为资金是大学生创业的最大困难156人(28.9%)认为最大的困难是“社会关系不够宽广，不利于开展工作”。103人(19.1%)认为最难的是“还要兼顾学业，时间、精力有限”，大学生创业必然会遇到学习与创业之间的矛盾。

8. 上海市高校毕业生凡从事“个体创业”，开户费、登记费等将全免，而各项类似失业、协保人员享受的创优惠政策，有关部门正在协商。了解，创业优惠可能包括对本市个体工商户需缴纳的所得税、营业税、市建设税、教育费附加等税费的减免。

9. 天津的一位社会学研究所所长在谈到儿童消费市场的前景时说道：在儿童消费市场上还有一块许多人没有去啃的“骨头”，那就是专业的儿童理发店的市场，这是一个极具潜力的市场，极有发展前途的行业。

� EMBED Excel.Sheet.8  ���





� EMBED Excel.Sheet.8  ���





� EMBED Excel.Sheet.8  ���





� EMBED Excel.Sheet.8  ���





� EMBED Excel.Sheet.8  ���








[image: image6.wmf]图

1-3  

儿童理发消费

50%

43%

7%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

10

元以下

10~20

元

20~40

元

[image: image7.wmf]图1-4  消费连带服务�

25%

16%

36%

22%

1%

提供玩具

讲故事

看动画片

为您提供服务

其他服务

[image: image8.wmf]0%

20%

40%

60%

图1-1 儿童月消费

500元以下�

500~1000元

1000元以上

[image: image9.wmf]0%

20%

40%

60%

图1-2  儿童理发频率�

每月一次

2~3个月一次�

3个月以上一次�

[image: image10.wmf]0%

10%

20%

30%

40%

图1-5  家庭月收入�

2000元以下

2000~4000元�

4000~6000元�

6000~8000元�

8000元以上

_1128288560.xls
图表7

		提供玩具

		讲故事

		看动画片

		为您提供服务

		其他服务



图1-4  消费连带服务

0.25

0.16

0.36

0.22

0.01



Sheet1

				42%

				47%

				11%

		每月一次		60%

				25%

				15%

				50%

				43%

				7%

		提供玩具		25%

		讲故事		16%

		看动画片		36%

		为您提供服务		22%

		其他服务		1%

				5%

				28%

				40%

				22%

				5%





Sheet1

		



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet2

		



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet3

		



图1-3  儿童理发消费



		



图1-4  消费连带服务



		



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



		





		






_1128288742.xls
图表10

		0.6		0.25		0.15



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet1

				42%

				47%

				11%

		每月一次		60%

				25%

				15%

				50%

				43%

				7%

		提供玩具		25%

		讲故事		16%

		看动画片		36%

		为您提供服务		22%

		其他服务		1%

				5%

				28%

				40%

				22%

				5%





Sheet1

		



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet2

		



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet3

		



图1-3  儿童理发消费



		



图1-4  消费连带服务



		



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



		





		






_1128288781.xls
图表11

		0.05		0.28		0.4		0.22		0.05



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



Sheet1

				42%

				47%

				11%

		每月一次		60%

				25%

				15%

				50%

				43%

				7%

		提供玩具		25%

		讲故事		16%

		看动画片		36%

		为您提供服务		22%

		其他服务		1%

				5%

				28%

				40%

				22%

				5%





Sheet1

		



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet2

		



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet3

		



图1-3  儿童理发消费



		



图1-4  消费连带服务



		



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



		





		






_1128288720.xls
图表9

		0.42		0.47		0.11



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet1

				42%

				47%

				11%

		每月一次		60%

				25%

				15%

				50%

				43%

				7%

		提供玩具		25%

		讲故事		16%

		看动画片		36%

		为您提供服务		22%

		其他服务		1%

				5%

				28%

				40%

				22%

				5%





Sheet1

		



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet2

		



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet3

		



图1-3  儿童理发消费



		



图1-4  消费连带服务



		



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



		





		






_1128288498.xls
图表5

		10元以下

		10~20元

		20~40元



图1-3  儿童理发消费

0.5

0.43

0.07



Sheet1

				42%

				47%

				11%

		每月一次		60%

				25%

				15%

				50%

				43%

				7%

		提供玩具		25%

		讲故事		16%

		看动画片		36%

		为您提供服务		22%

		其他服务		1%

				5%

				28%

				40%

				22%

				5%





Sheet1

		



500元以下

500~1000元

1000元以上

图1-1 儿童月消费



Sheet2

		



每月一次

2~3个月一次

3个月以上一次

图1-2  儿童理发频率



Sheet3

		



图1-3  儿童理发消费



		



图1-4  消费连带服务



		0.05		0.28		0.4		0.22		0.05



2000元以下

2000~4000元

4000~6000元

6000~8000元

8000元以上

图1-5  家庭月收入



		





		






